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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

Uvod

Celostna grafi¢na podoba (v nadaljevanju CGP) kot metoda usklajenega
predstavljanja formalne in vizualne identitete organizacije predstavlja
enega najpomembnejsih vidikov zaznavanja organizacije pri razlicnih
cilinih javnostih. CGP dejansko »predstavija kompleksen in subtilen
instrument, potreben stalne skrbi ter pozornosti, ki se spreminja in giblje
Z organizacijo. Obenem pa predstavija tudi stalni opomin tako notranjim
kot zunanjim sodelavcem o dosezkih in ciljih organizacije. Dejansko je
celostna grafi na podoba tisto lepilo, ki drZi organizacijo skupaj.« (W. Olins,
1984) Kljucni elementi CGP so poleg simbola in logotipa tudi barve in
znadilni tipografski slog, ki skupaj z elementi komunikacije ter védenjem
(knowhow-om) tvorijo t.i. »osebnost organizacije« — oziroma posredno
identiteto organizacije.

Omenijeni trije elementi osebnosti organizacije ali blagovne znamke pa
se preko razlicnih medijev in ¢util prenasajo v zavest gledalcev oziroma
poslusalcev ter oblikujejo celostno podobo o organizaciji. Podoba se tako
oblikuje v glavah gledalcev in dejansko predstavlja bolj ali manj ustrezno
preslikavo identitete organizacije. Glede na konsistentnost omenjenih
treh elementov identitete tako nastala podoba (imidz) varira od izrazito
pozitivne do povsem negativne. Poleg prepoznave odli¢nosti samih
storitev (realne identitete) je torej predpogoj za prepoznavo pozitivne
podobe nujna tudi primerna dodelava ostalih komunikacijskih elementov
ter same vizualne identitete (CGP). Neusklajena zaznava prodajanih
produktov ali storitev ob neustreznih drugih, prej nastetih elementih
identitete, porajajo neskladje med dejansko in oglasevano ideniteto, kar
poslediéno rezultira v dvomljivi podobi same blagovne znamke in s tem
posredno tudi storitev, ki jih prodaja na trgu.

Zato je kljuéni namen projekta celostne graficne podobe ter prirocnika
CGP »Sveze in naravno« prav uskladitev projektnih ciljev z ostalimi
elementi identitete oziroma poslediéno tvorba prepoznavne podobe
blagovne znamke.

Pricujoci pravilnik uporabe znaka »Sveze in naravno« podaja osnovne
standarde pravilne uporabe znaka s cemer postavlja temelje za
oblikovanje zelene celostne podobe blagovne znamke.
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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

Namen prirocnika

Priujoci prirocnika podaja razlago logotipa »Sveze in naravnog,
ponazarja kreativni proces, ki je pripeljal do oblikovanja enovite in
prepoznavne likovne resitve, ter predvsem v osnovnih obrisih predstavlja
standarde za pravilno uporabo znaka in razlicnih aplikacij ter izpeljav
znaka s ciliem oblikovanja konsistentne vizualne identitete blagovne
znamke »Sveze in naravnox.

Namen priroénika je poleg pojasnitve osnovnih vizualnih in vsebinskih
parametrov novega logotipa predvsem zagotoviti poenoteno uporabo
logotipa na razli¢nih aplikacijah in s tem graditev enovite in prepoznavne
znamke »varne zelenjave«.
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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

1 Kreativna izhodisca

PROJEKTNA IZHODISCA

CILJ PROGRAMA:

Povecanje porabe zelenjave pomeni za posameznika zdrav

nacin zivljenja. Uzivanje sveze zelenjave krepi naso odpornost
saj vsebuje veliko vitaminov ter mineralov. S spodbujanjem
povprasevanja po sveze pridelani zelenjavi lahko povzro¢imo rast
delovnih mest na podrocju kmetijstva v EU.

STRATEGIJA:

1: promocija sveZe zelenjave za povecano uzivanje zelenjave.

2: informiranje o lastnostih sveze zelenjave proizvedene v EU z
namenom boljSe osveséenosti in posledi¢no pove¢anega uzivanja
zelenjave.

3: pridobiti pozornost medijev, ki bodo poro¢ali o ukrepih
programa z namenom vplivanja na javho mnenje in s tem
posledi¢no na doseganje ciljev programa.

CILJNE SKUPINE

PRIMARNE:

- Gospodinjstva (25-65 let)

- Otroci v vrtcih in Solah (3-14 let)
- Miadostniki (15-25 let)

SEKUNDARNE:

- Obrati druzbene prehrane
- Ucitelji

- Novinarji

GLAVNA SPOROCILA
- »SVEZE IN NARAVNO«
- »5 OBROKOV ZELENJAVE NA DAN«

AKCIJA 1. CELOSTNA GRAFICNA PODOBA

- Ciljne skupine: otroci, mladostniki, gospodinjstva, novinarji,
obrati druzbene prehrane, ucitelji

- Cilj je skozi celoten program doseci enotno komuniciranje pri
vseh promocijskih aktivnostih.

- Enotna idejna zasnova.
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IZHODISCA CGP oz. AKCIJE

V okviru akcije se izpostavi:

- Komuniciranje pozitivnih u€inkov, ki jih ima uzivanje zelenjave
- Cim kraj$a pot od njive do kroznika

- Sveze in naravno

- Cilj je povecanje porabe zelenjave

- Sezonskost pridelave zelenjave:

Solata - pomlad - jesen (marec - oktober)

Radi¢ - jesen

Zelje - poletje - jesen

Korenje - junij — november

Rdeca pesa - julij, oktober, november

Strocnice (grah, bob, fizol, soja, le¢a) - poletje (avgust, september)
Cebulnice - poletje, jesen

Paradiznik (plodovke) - poletje, jesen

Kumare - poletje, jesen

KREATIVNA IZHODISCA OBLIKOVANJA
LOGOTIPA

Primarna ciljne skupine, ki se jih nagovarja s oglasevalsko
kampanijo so gospodinjstva (25-65 let) zatem mladina (15-25 let),
osnovnosolski otroci (do 15 let). Sekundarne ciljne javnosti so tudi
obrati druzbene prehrane, ucitelji, novinarji.

Cilji kampanije so:

(1) promocija sveze zelenjave na splosno,

(2) promocija sveze zelenjave v leseni embalazi,

(3) promocija domace zelenjave s poudarkom na blizini poti od
pridelka do prodaje (»od njive do mize«)

(4) okrepiti zaupanje v domaco zelenjavo pod znamko »Sveze in
naravnoc (certifikati, poreklo in sledljivost).

Vsakega od navedenih segmentov se nagovarja s skupno
blagovno znamko »Sveze in naravno!«, ki se jo raz€leni za potrebe
posameznih segmentov - kar pomeni, da se kreativno resitev
prilagodi na posamezno ciljno skupino. Za mladino se tako
uporabi besedno zvezo: »Zelenjava je kulk, SirSo javnost pa se
nagovarja z ustrezno izpeljavo besedne zveze: »Pet na dan.«

Predlagane kreativne resitev so:

- primarna (naslov.podnaslov): »Sveze in naravno. Varna
zelenjava.« (izpeljave tudi v smeri: »Varna zelenjava s potrdilom, -
z garancijo,... ali barvita domaca zelenjava.«)

- sekundarna 1): »Sveze in naravno. Zelenjava je kull« (prirejena za
nagovor mladine)

- sekundarna 2): »Sveze in naravno. Pet na dan.« (prirejena za
pospesevanje prodaje

Navedene resitve predstavljajo izhodisce za oblikovanje vizualne
identitete kampanije (logotipa, CGP) ter oglasevalskih orodij
(plakati, tiskani oglasi, TV in radijski oglasi idr.)

Izhodisce vizualne identitete (logotipa in CGP) predstavlja
logotip »Sveze in naravno« v katerega se integrira ustrezne
resitve, ki asocirajo Sirok izbor (pestrost), svezost in naravnost
zelenjave. Poudarek je na Siroki barvni paleti, mavrici, ki jo
omogoca zelenjava - od rumene (buce), oranzne (korenje), rdece
(paradiznik), zelene (solata, kumare, zelje) do temno rdece in
vijoli¢aste (rdeca pesa, jajéevci).

Siroka barvna paleta zelenjave tako:

1) rusi ustaljene predstave, da je zelenjava prvenstveno zelena ter
2) ponuja Sirok nabor graficnih resitev osnovan na barvitosti
(mavrica, itd.) kar vsebinsko tudi simbolizira

3) veliko raznolikost hranilnih, balastnih in zdravilnih snovi skritih
pod to barvitostjo.

Izhodisce vizualne identitete oglasevalske oz. oglasevalskih
kampanij predstavlja poleg koncepta barvitosti tudi osredniji
element prodaje zelenjave, to je koncept lesene embalaze. Lesena
embalaza poleg osnovne funkcije transporta in embaliranja
domace zelenjave obenem predstavlja tudi izdelek s poudarjeno
lokalno in sonaravno noto (lipov les, domaca izdelava iz lesenih
ostankov). Mogoca je tudi vzpostavitev asociativne povezave z
skrinjo, malo kmecko skrinjo v kateri so v€asih gospodinje hranile
najdragocenejse stvari. Omenjena lokalna lesena embalaza prav
tako kot skrinjica hrani (embalira, transportira) najzlahtnejse
pridelke domace zemlje, sonaravno in s certifikati overovljeno
zelenjavo.

IzhodiS¢ni koncept oglasevanja je: »Barvita, mavri¢na lesena
embalaza polna razlicne preverjeno varne, sezonske zelenjave.«

Vsi omenjeni, in morebiti Se drugi atributi, do katerih bi lahko prisli
v nadaljnji analizi in posledi¢no sintezi, tako predstavljajo kljucne
razlikovalne atribute varne zelenjave s pomocjo katerih bi, ob
ustrezno vodeni oglasevalski kampaniji, lahko postopoma ustvarili
vecje zaupanje v domaco zelenjavo zlasti pri domacih kupcih.
Posledicno bi tako ustvarjeno zaupanje botrovalo tako v vecji
prepoznavnosti zelenjave kot v vecji potrosnji in porabi zelenjave
zlasti domacega porekla. Posledi¢no s tem tudi v materialnem
izboljSanju stanja domacih pridelovalcev zelenjave.



2 Znak/logotip




Mali priro¢nik CGP GIZ Slovenska zelenjava - blagovna znamka »Sveze in naravno«
2.2 Crnobela razli¢ica znaka / logotipa
- negativ
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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

2 Znak | logotip

2.3 Barvna razli¢ica znaka / logotipa

- CMYK (rasterski barvni model)

CMYK / RGB barve

- Barve: C50, M0,Y100, KO
R141, G198, B63

- Barve: C0, M61,Y97, KO
R245, G128, B37

‘-Barvni prehod: Ru-Ze-Mo-Vi
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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

2 Znak | logotip

2.4 Dvobarvna razlicica znaka / logotipa

- Pantone barve (primerno za dvobarvni tisk)

Pantone barve

- Barve: Pantone 376
- Barve: Pantone 376
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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«
2 Znak / logotip

2.5 Outline (obris)
© Linea Media - 2013
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2 Znak / logotip |

2.6 Konstrukcija znaka

Osrednji prepoznavni element znaka je ikona korenja vpetega v krozni- |
co.Podlago znaka predstavlja ortogonalna mreza razdeljena na deset
krat trinnajst enakih delov (A) v katero je umescen logotip z besedilom. |

IzhodiS¢no enoto = A, predstavlja zunanji rob kroznice oziroma |
ortogonalne mreze.

Varnostni prostor predstavlja povr§ina znaka v katerega ni dovoljeno |
posegati z drugimi grafi¢nimi elementi. Dolo¢en je z dvojnim |
osnovnim elementom (2xA).

© Linea Media - 2013
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Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

3 Raba znaka / logotipa

3.1 Dovoljene razlicice znaka / logotipa

Crnobela razli¢ica Barvna rastrska razli¢ica (CMYK) Dvobarvna razli¢ica (Pantone)

-

Logotip pozitiv

Logotip negativ

© Linea Media - 2013 12
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(b)

3 Raba znaka / logotipa

3.2 Nepravilna raba znaka / logotipa

Prikazani so primeri nepravilne rabe logotipa v razli¢nih grafi¢nih
okoljih.

(a) Logotip ne sme biti kombiniran z drugimi besedami ali slogani
(b) Lahko se spreminja velikost logotipa, vendar ne razmerij med
elementi

Ni dovoljeno:

(c) spreminjati barv, tipografije, kompozicije, razmerja

(d) zamenijati barv (uporabljati barve v drugacnih kombinacijah kot je
navedeno v tem priro¢niku,

(e) prikazovati logotipa pod kotom,

© Linea Media - 2013 13




Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

3 Raba znaka / logotipa

3.3. Dodatne dovoljene razli¢ice znaka / logotipa

Za primer oznacevanja posameznih podsegmentov
blagovne znamke, npr. za mlade »Zelenjava je kul« ali
za ostal »5 na dan« je iziemoma dovoljena tudi dru-
gacna uporaba kombinacije med znakom in dodatnim
besedilom, ki posega v varnostni prostor znaka.

Tovrstna raba mora biti usklajena s skrbnikom celo-
stne grafi¢ne podobe.

© Linea Media - 2013 14




Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

3 Raba znaka / logotipa

3.4. Dodatne dovoljene razlicice znaka / logotipa

Za primer horizontalne uporabe logotipa, primarno
na leseni embalazi se uporablja horizontalna razlic¢ica
osnovnega logotipa.

Tovrstna raba mora biti usklajena s skrbnikom celo-
stne grafiéne podobe.

© Linea Media - 2013 15




Mali priroénik CGP GIZ Slovenska zelenjava — blagovna znamka »Sveze in naravno«

4 Pisave

Za izpis besedila v logotipu sta uporabljeni dve pisavi, na zunanjem
robu znaka je pisava Century 751, za izpis besedila na notranjem loku
pa je uporbljena pisava ITC Avant Garde gothic demi.

Za uporabo napisov v razli¢nih kombinacijah znaka in sekundarnega
besedila se primarno uporablja tipografija iz druzine Fago Condensed.

Sekundarna pisava za pisanje razli¢nih besedil v razli¢nih digitalnih
medijih in na internetu:

- Arial (Verdana ali Tahoma)

Primarna pisava je pisava, ki se uporablja za pisanje podatkov,
naslovnih pasic v dopisih, vizitkah, racunih in ostalih tiskovinah in
aplikacijah.

Sekundarna pisava Arial pa je predvidena za pisanje besedil na
dopisnem papirju, elektronskih sporogilih, spletni strani in ostalih
elektronskih medijih.

URW Grotesk Medium

Century 751 SeDb BT

Century 751 SeDb BT

abcc¢defghijklmnoprsstuvzz )
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ

1234567890 .,-+

URW Grotesk Medium (tekst

“varna zelenjava”

abccdefghijklmnoprsstuvzz
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
1234567890.-+

Druzina pisav Helvetica Neue LT Pro

(vizitke, dopisi)

© Linea Media - 2013
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5 Celostna graficna podoba

5.3 Aplikacije celostne grafi¢ne podobe
- vizitka
- pisemska ovojnica

© Linea Media - 2013
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LI 4

5 Celostna graficna podoba

Dopisni list - memorandum

5.3 Aplikacije celostne grafi¢ne podobe
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5 Celostna graficna podoba

5.4 Aplikacije celostne grafi¢ne podobe
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